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BIOGRAPHIE

Monyédodo Régis KPOSSA est Enseignant-Chercheur en marketing a I'ESCE -
International Business School Paris, et titulaire d’'un doctorat de |'Université Paris 1
Panthéon-Sorbonne. Ses domaines de recherche incluent le marketing sensoriel,
la durabilité et les comportements émergents des consommateurs. Ses travaux ont
été publiés dans des revues classées telles que International Journal of
Retailing and Consumer Services, Journal of Marketing Analytics, Management
et Prospectives, RIMHE, Management et Avenir...

FORMATION

2011 Doctorat en Sciences de Gestion, Université Paris 1 Panthéon-Sorbonne,
France
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AUTRES ACTIVITES SCIENTIFIQUES

Membres d’associations scientifiques

Membre de I’Association pour le Développement de I'Enseignement et de la Recherche
sur la Responsabilité Sociale de I’'Entreprise (ADERSE).

Rapporteur aupres de revues académiques / Reviewer

Reviewer pour les revues “Journal of Retailing and Consumer Services”, "Management
et Prospective Gestion 2000”, “Entrepreneurship Research Journal”, *"Communication”.

Organisation de colloques
2018 : Membre de I’'équipe organisatrice du 7th International Corporate Heritage du 13
au 15 juin 2018 a Paris.

2007- 2010 : Membre de I'équipe organisatrice de la Journée du E-marketing (Université
de Nantes puis Paris 1 Panthéon-Sorbonne).

ACTIVITES D'ENSEIGNEMENT

Cours de Spécialisation

Méthodologie du Mémoire 5A- Marketing des services et Revenue Management 5A- Data
et Décisions Marketing 5A - Distribution 4A et 5A - RSE 4A et 5A - Négociations
Complexes 5A

Cours de Cycle 1

Démarche Marketing 1A- E-commerce 3A- Statistiques





