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« Les déterminants de la valeur percue d’une offre digitalisée : application au
secteur de la presse en ligne ». Président du Jury : Pr. Denis Darpy ; Rapporteurs :
Pr. Gilles N’Goala, Pr. Pierre Volle, Suffragant: Pr. Jean-Marc Décaudin ;
Directeur de These : Eric Vernette, obtenu avec la mention trés honorable avec les
félicitations du jury a ’'unanimité

ACTIVITES DE RECHERCHE

AXxes principaux

- Marketing digital

- Valeur pergue

- Etudes de marché
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Chapitre d’ouvrage

Abaidi et Vernette (2020), La valeur pergue en marketing : perspectives théoriques et enjeux
managériaux », dans « La valeur percue en marketing : perspectives théoriques et enjeux
managériaux » (sous la direction de Riviere A. et Mencarelli R.), PUP, juin 2020

Communications dans des congreés et colloques a comité de lecture avec acte

Abaidi 1. (2025), Agnotology and the Influence of Digital Media: Towards a New
Understanding of the Consumer, communication présentée a la conférence annuelle de
I’INFORMS Society for Marketing Science (ISMS), Washington, D.C.
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— Proposition d’une typologie des consommateurs, Congres de [’Association Francaise de
Marketing, La Rochelle.

Abaidi 1., Maubisson L. et Ranchoux C. (2012), Perception de la page Facebook d’une
marque : le cas de RugbysHop et d’Air France, Journée de Recherche sur le E-marketing,
Université Paris 1 Panthéon-Sorbonne, Paris.

Abaidi 1. (2011), Why do French consumers reject the digital book? 40" EMAC Annual
Conference Proceedings, Slovénie.
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[’Association Frangaise de Marketing, Bruxelles.
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Participations a des journées professionnelles

Abaidi 1., Maubisson L. et Riviere A. (2016), Vers une meilleure compréhension du
comportement du téléspectateur - Témoignages professionnels de Nicolas Amestoy (Directeur
Général, Schole Marketing) et Philippe Nouchi (Directeur de I’Expertise Média, Publicis
Media Analytics and Insights), Matinée « Communications & Media », IREP.

Abaidi 1. et Vernette E. (2014), La digitalisation d’un produit : création ou destruction de
valeur pour le consommateur ? — Témoignage professionnel de Pascale Lévéque, directrice



FigaroLab, fonctions et valeurs transmises par [’utilisation des différents canaux d’une
marque média, Matinée « Communications & Media », IREP.

Implication scientifique

- Membre de I’ Association Francaise de Marketing
- Relecteur pour congres et colloques

ACTIVITES PEDAGOGIQUES

Enseignements

- Analyse des données quantitatives

- Analyse de March¢é

- Comportement du consommateur

- Concepts et Stratégies Marketing

- Ftudes et Recherches Commerciales
- Fondamentaux du marketing

- Initiation au marketing

- Management

- Marketing de I’innovation

- Marketing digital

- Marketing du point de vente

- Simulation de Gestion

- Statistiques et analyse de données marketing
- Stratégie d’entreprise

- Théorie des organisations

Encadrement

- Responsable des projets tuteurés

- Responsable projets « statistiques et analyse de données »
- Tutorat mémoires de recherche

- Tutorat stages

AUTRES
Langues

- Anglais

- Francais (langue maternelle)
Logiciels

~ SPSS, EQS



